A tu lado

Dia presenta “World Burger Tour”:
hamburguesas edicion limitada, en
colaboracion con el chef Estrella Michelin
Aurelio Morales

/ Dia presenta “World Burger Tour”, una coleccién de 12 hamburguesas de edicién
limitada, inspiradas en sabores de 12 paises, elaboradas con carne 100% origen Espafia
y creadas en colaboracién con el chef Estrella Michelin Aurelio Morales.

/ Las primeras paradas del recorrido, Francia y Estados Unidos, ya se encuentran
disponibles en tienda, trasladando algunos de los sabores mas reconocibles de ambas
cocinas como el foie o el bacon de Angus respectivamente.

/ Con esta propuesta, Dia acerca la inspiracién de la alta cocina a los hogares de sus
clientes, con dos propuestas diferentes cada mes, faciles de preparar en casa y
pensadas para disfrutar también en los planes de verano.

/ Actualmente, Dia cuenta con el total de sus referencias de carne de marca propia de
origen local, apoyandose en una red de mas de 60 proveedores espaioles.

= DIA WORLD BURGER TOUR =

ESPANA « ESTADOS UNIDOS * FRANCIA ¢ ITALIA » GRECIA « TAILANDIA
ALEMANIA ¢ JAPON ¢ CHINA ¢ MEXICO ¢ INDIA « ARGENTINA

10 de junio de 2026, Las Rozas de Madrid. Dia presenta “World Burger Tour”, una
campana desarrollada para acercar la inspiraciéon de la alta cocina a todos sus clientes a
través de un producto cotidiano, versatil y facil de preparar en casa: la hamburguesa. Bajo
el concepto “12 destinos, 12 sabores”, la compafia lanza una coleccion de 12
hamburguesas de edicion limitada, inspiradas en distintas cocinas internacionales,
creada en colaboracion con el chef Estrella Michelin Aurelio Morales y disponible por


https://www.dia.es/l/hamburguesas-internacionales
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2,50 euros la unidad. Las novedades se irdn incorporando en tienda mensualmente para
seguir sorprendiendo a los clientes con dos sabores diferentes cada mes. En la web de
dia.es también se podran encontrar consejos practicos de cémo montar la hamburguesa
perfecta.

Una edicién limitada para dinamizar la propuesta de frescos

La campafa arranca con sus dos primeras referencias ya disponibles en tienda y dia.es:
una burger de inspiracién francesa y una burger de inspiracién estadounidense. Dos
propuestas que trasladan algunos de los coédigos mas reconocibles de ambas
gastronomias a un formato cercano, accesible y facil de preparar, disponible desde el
supermercado de barrio. La burger de inspiraciéon francesa esta elaborada con foie,
aceituna negra, creme fraiche y queso Comté, mientras que la referencia inspirada en
Estados Unidos incorpora bacon de Angus y queso cheddar envejecido. Ambas recetas
estan elaboradas con carne de origen 100% Espaina y cuentan con el sello de Bienestar
Animal, reforzando la apuesta de Dia por ofrecer propuestas diferenciales sin renunciar a
la maxima calidad, la accesibilidad y la confianza.

La coleccion estard compuesta por 12 referencias inspiradas en distintas cocinas del
mundo que se irdn incorporando mensualmente. Entre ellas estaran Italia, con pesto de
pistachos y queso parmigiano; Argentina, con chimichurri de ajo, orégano y chalota;
Espafia, con jamon ibérico crujiente, queso manchego y ajo asado; Japoén, con cristales de
soja, sésamo, shiso verde y setas shiitake; Grecia, con queso feta, moussaka, orégano y
albahaca; México, con totopos y mole; Tailandia, con jengibre, lemon grass y cilantro;
China, con cinco especias, brotes de soja y pimienta de Sichuan; Alemania, con
champifiones, cebolla y crema; e India, con curry verde.

La colaboracién con Aurelio Morales, chef madrilefo reconocido por haber ganado
una estrella Michelin y dos Soles Repsol al frente del restaurante CEBO, aporta a la
coleccién una mirada gastronémica, elevando la propuesta a través de recetas con
personalidad, ingredientes reconocibles y referencias culinarias asociadas a distintos
paises. De esta forma, Dia acerca la inspiracion de la alta cocina a un producto cotidiano,
accesible y alineado con las nuevas demandas del consumidor. La campana se construye
sobre una idea sencilla y reconocible: viajar con el paladar sin salir de casa. Dia traslada
este concepto a un territorio con alta afinidad en los planes de verano, como comidas
informales, cenas improvisadas, barbacoas con amigos o momentos de disfrute en casa,
convirtiendo el momento burger en una experiencia diferencial y recurrente.

Apuesta por proveedores local y carne de maxima calidad

Dia ha consolidado su compromiso con ofrecer a los consumidores un surtido de maxima
calidad, con especial atencién a los frescos, y en generar valor en las comunidades en las
que opera. En consecuencia, en el caso de la carne, la compafia invirtié 275 millones de
euros para adquirir 78.000 toneladas de carne a proveedores espanoles el pasado afo.
Una inversidon que supuso un crecimiento del 40% con respecto al ano pasado.


http://dia.es
https://www.dia.es/l/hamburguesas-internacionales
https://www.dia.es/carnes/hamburguesas-carne-picada-y-albondigas/p/311333
https://www.dia.es/carnes/hamburguesas-carne-picada-y-albondigas/p/311344
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Actualmente, Dia cuenta con el total de sus referencias de carne de marca propia
“Seleccién Dia” de origen local. Para ofrecer todo este producto, la compafiia trabaja con
cerca de 60 proveedores, que se sitUan a lo largo de todo el territorio.

Sobre Grupo Dia
A tu lado

Grupo Dia es la red lider de supermercados de proximidad en Espafia y Argentina, consolidada como el cuarto
operador del mercado espanol y tiene el propdsito de dar vida al dia a dia en cada comunidad donde opera.

Con la ambiciéon de ser el supermercado preferido de los clientes para sus compras diarias en cada barrio y
online, Grupo Dia cuenta en Espafia con mas de 2.350 tiendas y una cobertura online que alcanza a 8 de cada 10
hogares, dando el servicio mas rapido del pais. Su modelo de negocio se centra en un surtido completo de
productos frescos servidos a diario, libertad de eleccion a los clientes entre la maxima calidad de productos de
marca Dia y las principales marcas de fabricante y soluciones reales que ahorran tiempo y esfuerzo para hacer la
vida mas facil a sus clientes. Este ecosistema aporta un 0,43% al PIB del pais y sostiene mas de 100.000 empleos
directos e indirectos. En Argentina, la compania cuenta con mas de mil tiendas y un sdlido canal online, siendo
lider en proximidad en el Area Metropolitana de Buenos Aires y la marca mas elegida por los clientes.

La compafiia integra a un equipo de mas de 34.000 profesionales en tiendas, almacenes y oficinas, ademas de su
extensa red de frangquicias que ya supone mas de un 70% de toda su red destacando como la primera
franquiciadora en el mercado espafol y la Unica cadena de supermercados con Certificacion FRANQ en
Argentina. Su compromiso con el entorno local se refleja en que el 96% de sus compras anuales se realizan a
proveedores nacionales, garantizando una alimentacion de calidad para sus cerca de 10 millones de clientes
fidelizados en ambos paises.

Cotizada en la bolsa espafola desde 2011, Grupo Dia alcanzd una facturacién de 7.076 millones de euros en 2025.
Actualmente, se sitUa entre las 100 empresas con mejor reputacion en Espafa y Argentina segun el monitor

MERCO y es reconocida por promover el bienestar accesible a través de su programa ‘Comer mejor cada dia'y
situar a las personas en el centro de todas sus decisiones.

https://diacorporate.com/ #ATulLado Linkedin: Dia Espana
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